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Prato veste anche le hottiglie di vino
e si porta a casa I'Etichetta d’argento

PRATO. Prato protagonista al Vinitaly 2009, il salone inter-
nazionale del vino e dei distillati. Si ¢ infatti appena concluso
il 14° Concorso Internazionale di Packaging, organizzato dal-
I'Ente Autonomo Fiere di Verona per premiare ogni anno la
migliore strategia visiva di vini e distillati. I’azienda pratese
Cromografica ha vinto I'Etichetta d’argento della sua catego-
ria grazie all’etichetta, ideata da Stefania Coppini, dell’“Inna-
to 2007”7, un Circeo bianco doc prodotto dalla Cantina Villa
Gianna di Borgo San Donato Sabaudia (Latina).

1 crescente successo del
concorso, che quest’anno ha
visto partecipare 224 bottiglie
da paesi quali Germania, Bul-
garia, Portogallo, Malta, Croa-
zia, Spagna, Svizzera e Ameri-
ca, oltre all’ltalia, € il segnale
di come il pubblico comincia
a prestare attenzione non so-
lo alla qualitd del prodotto
ma anche a come questo vie-
ne vestito. E a vestire prodot-
ti del genere, a pensarli grafi-
camente e anche a realizzarli,
cipensano realta come la Cro-
mografica. Pierluigi Caciotti
pero, il titolare dell’azienda
insieme al figlio Marco, non
ha ancora saputo che l'eti-
chetta progettata e stampata
a Prato si & aggiudicata un ri-
conoscimento cosi prestigio-
SO.

«Non ne sapevo assoluta-
mente nulla e non me l’aspet-
tavo, anche se non é la prima
volta che otteniamo riconosci-
menti del genere - ammette -
questo mi rende perd ancora
piu contento perché é il segna-

le che quello che stiamo fa-
cendo lo stiamo indirizzando
nella direzione giusta».

La Cromografica nasce a Fi-
renze nel 1936 e da quattro ge-
nerazioni, tramandosi il me-
stiere di padre in figlio, conti-
nua a produrre etichette di
lusso per vini e liquori. At-
tualmente ha qualcosa come
45 dipendenti e da qualche an-
no ha aperto un altro stabili-

mento attiguo a quello esi-
stente a Prato. «Ci siamo spo-
stati a Prato una decina di an-
nifa per avere piu spazio, per-
ché Firenze era ormai soffoca-
ta dalle case, e anche per
qualche piccolo vantaggio
economico che allora ci veni-
va garantito - spiega Pierluigi
Caciotti - poi alla fine sono ve-
nuto a vivere anch’io a Prato,
quindi ormai mi posso consi-

derare un pratese: qui sista e
si lavora bene». Inevitabile,
a questo punto, non parlare
di crisi. Caciotti & chiaro. «La
crisi si sente eccome ma non
in modo tragico come in altri
settori - spiega - Per rendere
veramente 1’'idea si puo fare
questo esempio. I vinidi gran-
de qualita, diciamo quelli in-
torno ai cinquanta euro non
sono in crisi anzi, aumentano

addirittura la produzione; lo
stesso discorso si pud fare
per quelli per cui invece ba-
stano un euro o due. Sentono
la crisi tutti quei vini, ma an-
che i liquori e i vari tipi di
olio che stanno nel mezzo a
questi due estremi. Parlerei
pero di contrazioni, pin o me-
no lievi, piuttosto che di veri
e propri tracolli».
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Pierluigi e a Stefania Coppini
A sinistra I’etichetta vincitrice
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La Cromografica
ba redlizzato
[“abito” del Circeo
bianco doc
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